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反不正当竞争法 反垄断法 

 

《反限制竞争法》  

德国 

《反垄断法》 

中国 
 
《反不正当竞争法》 

德国 

《反不正当竞争法》 

中国 

德国联邦卡特尔局 
法院 

国家市场监督管理总局 
法院 

国家市场监督管理
总局、法院 法院 

《欧盟运行条约》第101、102条 
《欧盟并购条例》 

《第2005/29/EC 号指令》 
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竞争关系 

妨碍 

德国 中国 



Facebook  



Facebook  
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https://www.bundeskartellamt.de/SharedDocs/Meldung/DE/Pressemitteilungen/2017/19_12_2017_Facebook.html?nn=3591568  

2017年12月19日，德国联邦卡
特 局发布了ñ初步分析ò的新闻
稿。 

https://www.bundeskartellamt.de/SharedDocs/Meldung/DE/Pressemitteilungen/2017/19_12_2017_Facebook.html?nn=3591568
https://www.bundeskartellamt.de/SharedDocs/Meldung/DE/Pressemitteilungen/2017/19_12_2017_Facebook.html?nn=3591568


Facebook  (2) 

 

Å 相关市场初步定义为社交网络市场 

Å 不包括职业社交网络（如领英）、即时通信服务和其他社交媒体（如Youtube、
Twitter等） 

Å 地域范围初步定义为德国，因为大多数用户联系的是德国的朋友和联系人 

Å 网络效应和ñ锁定ò效应 

Å 规模经济 

Å 对广告客户的间接网络效应 

Å 多重归属行为（multi -homing)据称不影响决定，因为Facebook的用户份额达
90%  

Å 对用户个人信息的ñ更高获取能力ò ？ 
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市场支配地位 



Facebook  (3) 

 

Å数据从第三方网站通过应用程序接口（API）传输到Facebook（通过ñ点赞ò或
ñFacebook登陆ò等选项） 

ï 被控即使用户关闭了浏览器或设备的网页跟踪功能也可以进行 

 

Å Facebook 被控设置了ñ剥削性商业条款ò 

ï 以用户给予使用个人信息的广泛权限作为用户使用其服务的条件 

ï 遵循德国联邦最高法院的判例，德国联邦卡特尔局使用数据保护原则来分析涉案行为是否具有
ñ剥削性ò 

ï 被控的不利影响是用户对个人信息ñ失去控制ò，锁定效应的增强以及对广告客户的影响 
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滥用行为 



Facebook  (4)  

ñ数据搜集的范围和形
式违反了欧盟强制性
的数据保护原则。ò 

ñ市场支配地位构成了
对数据保护法律的限

制。ò 

ñ因此，对具有市场支
配地位的公司的数据
处理活动进行监督是
反垄断机构的重要任
务，这不是数据保护
机构可以完成ò 
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AdBlock Plus  



Adblock Plus   

Å屏蔽广告的浏览器插件 

ÅAdblock Plus于2006年首次发布，首先用于火狐（Mozilla 
Firefox ），之后也可以用于其他浏览器 

Å由Eyeo GmbH公司（德国科隆）所有并进行分发 

Å不断增长的使用量，在德国约有6千7百万用户 

Å全球最受欢迎的广告屏蔽软件和浏览器插件 
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黑名单（过滤广告） 

Adblock Plus  (2) 

内容 

广告 

过滤名单 

用户 网站 

U 
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ï需要申请并取得Eyeo的同意 

ïñ对小企业和博主免费ò 

ïñ在社区论坛上提出并讨论ò  

ï设置为默认：用户必须采取行动禁
用白名单 

ïEyeo获得白名单广告中30%的收益 

ï社区控制的标准 

ï静态内容 

ï最好只有文字 

ï没有干扰或影响页面的内容 

ï明确标注为广告 

 

白名单（ñ可接受ò的广告） 

Adblock Plus  (3) 
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法院审理历史 

Adblock Plus  (4) 

Å 2015年9月29日科隆地方法院作出
了一审判决驳回原告的诉讼请求 

Å 2016年6月24日科隆高等地方法院
作出二审判决推翻了一审判决 

Å 2018年4月19日德国联邦最高法院
的判决再次推翻了二审判决 

ï 这一判决目前只有新闻稿 



Adblock Plus  (4) 
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Å故意妨碍竞争者 

ï 排除竞争者的意图？ 

ï 直接妨碍？ 

ï 间接妨碍？ 

Å普通市场障碍 

ï ñ免费+广告ò的商业模式被ñ摧 ò了？ 

Å 势商业行为 

ï 对作出知情决策的能力有严重的不当限制？ 

Å法院着重 调了Axel Springer 没有采取反制措施 

德国联邦最高法院 



Adblock Plus (5) 

Å 故意妨碍竞争者 

ï 在《反不正当竞争法》下的竞争者？ 

ï 对产品和广告的实体影响？ 

ï 免费内容交换观看广告-- ñ默认合同ò/用户的义务？ 

ï ñ对信息的消极权利ò？ 

Å 普通市场障碍 

ï 有排除竞争者的能力？ 

 

 

Å 势商业行为 

ñ不当影响ò？ 

ï  实体暴力或威胁，或不当影响？ 

ï 与反垄断法语境下的市场支配地位一样吗？ 

ï 用户希望看没有广告的内容是否构成有效辩护？ 

严重损害自由选择权 

ï 迫使 购买没有真实价值的服务？ 
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二审判决（科隆高等地方法院） 
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Å反垄断法和反不正当竞争法的界限在哪里？ 

ï 德国是不是一个特例？ 

Å从市场和政策角度，德国和中国有什么区别？ 

ï 历史上注重隐私保护（一开始针对国家，现在也针对商业） 

Å 对个人用户的极度关注ðð宪法权利（ñ对信息的消极
权利ò） 

Å 对广告的广泛反感（如邮箱） 

ï 源自德国的互联网平台不多 

Å 对互联网平台的影响关注有限 

Å 短期收益（无广告）v. 长期收益（可持续的平台） 

ï 中国互联网发展的特别情况ðð互联网平台大量投资于购
买版权 
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孟记安（Adrian Emch） 

电话： +86 10 6582 9510 

邮箱：adrian.emch@hoganlovells.com 
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